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these 241 articles were selected but only 18 articles that met the
inclusion criteria.

Keywords: Child consumerism; Environmental education; Media;
School environment.

Introducgao

O consumismo é um dos fatores contributivos e influenciadores aos danos
ambientais e na qualidade de vida. A sociedade moderna utiliza o consumo de bens como
forma de manifestar sua posicdo social, assim o consumo exagerado representa uma
identidade social e um sentimento de que pertencemos a um grupo. A inovacdo e melhoria
dos artigos de consumo geram maior expectativa de conforto e bem-estar com o objetivo
de suprir a felicidade (Zanirato e Rotondaro, 2016).

Segundo Giacomini (1991), o género feminino possui maior sensibilidade ao
consumo, deste modo ela se torna mais vulneravel para adquirir produtos supérfluos ou
caros, na intencao de fornecer maior conforto e qualidade para si e a familia. Giacomini,
afirma ainda, que esse é um fen6meno humano individual ou grupal influenciado por
empresas, instituicdes, grupos ou organizagoes, deste modo todos estdo sujeitos a um
excesso de estimulos para o consumo exagerado.

Dessa forma, a comunicacdo torna-se um dos principais estimulos para o
consumismo, considerando que através da televisdo, é possivel ampliar o interesse e
incentivar e influenciar de forma coletiva o consumo exacerbado. O mercado esta sempre
inovando para sustentar a clientela. Por ser um instrumento presente na maioria dos lares
brasileiros (97% dos domicilios) (IBGE, 2011) com média diaria de 4 h em frente a TV,
exposta ao estimulo constante ao consumo (Caron et al. 2015).

O Instituto Crianca e Consumo (2017) traz dados alarmantes sobre o assédio do
marketing voltado ao publico infantil. E é por intermédio desse consumo precoce que as
criancas estdo sofrendo cada vez mais cedo com a obesidade infantil, erotizacao,
adultizacdo da infancia, violéncia, estresse familiar, diminuicdo das brincadeiras e
consumo de bebidas alcodlicas e tabaco, causando assim impactos negativos no seu
desenvolvimento social e fisico.

E através desse consumo exacerbado que o meio ambiente tem seus recursos
rapidamente exauridos. Uma exploracdo exagerada, gera ameacas a estabilidade dos seus
sistemas de sustentacdo (esgotamento de recursos naturais renovaveis e ndo-renovaveis,
degradacdo do solo, perda de florestas e da biodiversidade, poluicdo da 4dgua e do ar e
mudangas climaticas, entre outros).

De acordo com o PNUD (2014) mais da metade da populacdo mundial (54%) vive
em areas urbanas, mas somente 40% da populacdo economicamente ativa é composta por
produtores rurais, deste modo dois ter¢cos das pessoas em situacdo de extrema pobreza
vivem em zonas rurais, e a sua subsisténcia depende em grande escala da agricultura e dos
recursos naturais. Um dos efeitos desse consumo é pressao sobre os recursos hidricos, a
degradacdo do solo juntamente com a falta de 4gua sao preocupagdes constantes, ainda
em concordancia o PNUD (2014), afirma que em 2025, a escassez de agua afetara mais de
1,8 mil milhdes de pessoas, atingindo principalmente os trabalhadores agricolas e os
agricultores pobres.

Nao ha duvida de que a aglomeracao populacional, os padrdes de consumo e de
deslocamento, e as atividades econdmicas urbanas tém exercido intensos impactos sobre
0 meio ambiente em termos de consumo de recursos e eliminacao de residuos. E o
resultado dessa exploracdo excessiva ndo é dividido igualmente para todos, onde apenas
uma minoria da populacdo se beneficia dessa riqueza (Cortez e Ortigoza, 2009).
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Cortez e Ortigoza (2009), deixa claro que toda essa exploracdo excessiva acarreta
no processo “overshoot”, um estagio no qual o meio ambiente ndo mais consegue se
regenerar e prover recursos futuros. Deste modo é indispensavel questdes ambientais nos
anos iniciais, pois contribuird para a formacdo de cidaddos conscientes aptos para
decidirem e atuarem na realidade socioambiental (Medeiros et al., 2011).

A expansdo da sociedade de consumo, dominada pelo estilo de vida norte-
americano, transformou o consumo em uma compulsdo e um vicio, estimulados pelas
for¢cas do mercado, da moda e da propaganda (Cortez e Ortigoza, 2009), resultando em
uma exposicdo a publicidade e atratividade para a publicidade de bebidas alcodlicas,
relacionando-a com uma maior expectativa de consumo futuro e com um consumo maior e
mais precoce, principalmente entre adolescentes e adultos jovens (Pinsky, 2019).

A alimenta¢do merece uma ateng¢ido especial, pois os estudos apontaram que a
midia tem exercido papel fundamental na formacdo de novos habitos alimentares,
causando influéncia no publico infantil. Conforme descrito por Aratdjo et al. (2006), as
criangas que passam muitas horas expostas a televisdo, sdo mais vulneraveis aos antncios
de alimentos de alto valor calérico, além do fato de nao estarem praticando atividades
fisicas, situacdo esta que predispde para o aumento do risco para obesidade e sobrepeso
(Pipitone, 2015).

Em conformidade com Mendes et al. (2006), no Brasil, o excesso de peso e a
obesidade ja atingem mais de 30% da populacdo adulta, sendo acompanhada por maior
morbidade e menor longevidade dos individuos. Na infincia este problema crescente
chega a atingir de 25% a 30% da populagdo infantil nos paises ricos. Por isso ha uma
necessidade de conscientizacgdo, pois a educagdo deve ser ressaltada como elemento para a
transformacao da sociedade, tornando viavel o desenvolvimento de uma nova ética.

Para a UNESCO (2005, p. 44), “Educacdo Ambiental é uma disciplina bem
estabelecida que enfatiza a relacdo dos homens com o ambiente natural, as formas de
conserva-lo, preserva-lo e de administrar seus recursos adequadamente”.

A Educacdo Ambiental nos anos iniciais de escolarizacdo do individuo se faz
importante, visto que para Medeiros et al. (2011), é mais facil conscientizar as criangas
sobre as questdes ambientais do que os adultos, assim sendo a escola ira preparar o
individuo para exercer sua cidadania, possibilitando a ele uma participacao efetiva nos
processos sociais, culturais, politicos e econémicos

0 presente trabalho tem por motivacdo a importancia da educa¢dao ambiental nas
séries iniciais. A disciplina tem como objetivo promover pensamentos criticos a respeito
dos problemas ambientais enfrentados e futuros.

Deste modo, é preciso estimular o desenvolvimento de um conjunto de atitudes e
capacidades no aluno, para que eles investiguem, questionem, construam e utilizem os
meios disponiveis ganhando autonomia ao longo da aprendizagem. O presente artigo tem
como finalidade apresentar uma revisdo sistematica da literatura sobre o consumismo
entre o publico infantil (idade inferior a 12 anos) em publicacdes realizadas nos ultimos
29 anos.

Educacao ambiental

A educacao ambiental surge da preocupacido da sociedade com o futuro da vida e
com a qualidade da existéncia das presentes e futuras geracdes. A EA se transforma em
uma proposta educativa em sentido forte, onde dialoga com o campo educacional, com
suas tradicoes, teorias e saberes (Carvalho, 2006).

Segundo Jacobi (2003), a “educagdo ambiental deve ser vista como um processo
constante de aprendizagem que valoriza as diversas formas de conhecimento e forma
cidadaos com consciéncia local e planetaria”.

Sorrentino (1998) ressalta a importincia das Conferéncias dedicadas
especialmente a educacdo ambiental, que ocorreram nos anos de 1972-1977, que
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configurou a educagdo ambiental como importante instrumento de promo¢do da
consciéncia ambiental e estratégia fundamental para se conseguir criar e aplicar formas
mais eficazes e sustentaveis de integracdo sociedade/natureza.

No Brasil a educagdo ambiental foi instituida pela Lei n® 6.938/1981 (Brasil,
1981), que dispde sobre a Politica Nacional do Meio Ambiente (PNMA), e definiu como
principios a promocdo da educacdo ambiental em carater formal, em todos os niveis de
ensino, bem como de modo ndo formal, na educagdo comunitaria, com o objetivo de
capacitar os cidaddos para a promocao da defesa do meio ambiente. Mais adiante, a Lei n?
9.795/1997 (Brasil, 1997), que dispde sobre a educacdo ambiental, institui a Politica
Nacional de Educagdao Ambiental (PNEA), conceitua a educacdo ambiental como:

Art. 12 Entendem-se por Educacdo Ambiental os processos por meio dos quais o
individuo e a coletividade constroem valores sociais, conhecimentos, habilidades,
atitudes e competéncias voltadas para a conservacdo do meio ambiente, bem de
uso comum do povo, essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade.

Essa legislacdo integrante das politicas publicas, ao indicarem a necessidade de
que a educacdo ambiental seja também desenvolvida no ensino formal, ou seja, na
educacdo escolar, buscam inserir a educagdo ambiental no processo de formacdo dos
individuos, compreendendo a escola como “forma principal e dominante de educacdo”
(Saviani, 2015, p. 35).

Por ser um processo no qual o educando passa a obter conhecimento sobre as
questdes ambientais, a educacdo ambiental possibilita uma nova visdo sobre o meio
ambiente, se tornando um agente transformador em relacdo a conservacdo ambiental.
Portanto, a educagcdo ambiental nas escolas ird contribuir para a formacido de cidadaos
conscientes, aptos para decidirem e atuarem na realidade socioambiental de um modo
comprometido com a vida, com o bem-estar de cada um e da sociedade (Medeiros et al.,
2011).

O Brasil, dentro do panorama da América Latina, se configura como o tnico pais
com uma politica de educacao ambiental, fato que se destaca como uma grande conquista
para o cenario ambiental do nosso pais. Ainda que, esta norma juridica nao seja aplicada
na integra, a mesma é relevante, pois tem a iniciativa de proteger o ambiente (Dias, 2004).

Consumo e sustentabilidade
Na definicdo do Programa das Nac¢des Unidas para o Meio Ambiente (PNUD, 2014),
consumo sustentavel significa o

fornecimento de servigos e de produtos correlatos que preencham as necessidades
basicas e deem uma melhor qualidade de vida, ao mesmo tempo em que se diminui
0 uso de recursos naturais e de substancias toxicas, assim como as emissdes de
residuos e de poluentes durante o ciclo de vida do servico ou do produto, de forma
a ndo ameacar as necessidades das geragdes futuras (PNUD, 2014).

De modo geral, a sustentabilidade se caracteriza por ser um termo amplo, o que a
torna cada vez mais presente na vida da sociedade moderna. Em resumo, € a utilizacdo dos
recursos que a natureza oferece, no mais eficiente e eficaz possivel, economicamente,
buscando o menor impacto no equilibrio entre o meio ambiente e 0 modo de vida humano.

Entretanto, Boff (2009) afirma que, o conceito de “consumo sustentavel”, é
transmitido todos os dias por noticias, revistas e antincios, mas que nao é suficiente para
conscientizar a sociedade contemporanea. Ja sdo mais de sete bilhdes de habitantes da
Terra, vivendo onde o importante é acumular recursos e bens, independentemente de
qualquer forma e origem que eles tenham. Em uma sociedade capitalista vende o preceito
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que so se pode viver bem quando todas as necessidades, mesmo que venham do ego e da
ganancia humana, sejam realizadas.

Ainda de acordo com Boff (2009), sustentavel seria o crescimento econdmico e o
desenvolvimento social, que de acordo com a comunidade da vida, produzir segundo a
capacidade do bioma de atender com eficiéncia as demandas de nossa geragdo,
sacrificando o capital natural e aberto as demandas das geragdes do futuro.

Arnt (2010) alega que os economistas se perguntam como alocar recursos
escassos com usos alternativos e a natureza ndo parece ser um recurso escasso, bem como
afirma ainda que, certamente nao era ha duzentos anos no passado, mas essa escassez de
bens naturais é um fendmeno recente que acontece com a degrada¢do do meio ambiente.
Contudo, estamos percebendo que este bem, a natureza, esta sendo destruida pelo homem
onde temos um problema ndo s6 econémico como também natural, onde biomas, animais
estdo sendo extintos.

Consumo e consumismo

Cortez e Ortigoza (2009) sustenta que o consumismo é o ato de consumir produtos
ou servicos, muitas vezes, sem consciéncia, que ha varias discussdes a respeito de como a
propaganda e a publicidade exercem nas pessoas, induzindo-as ao consumo, mesmo que
ndo necessitem de um produto comprado. Além disso, Cortez e Ortigoza (2009) define
ainda que o “consumo” é entendido como as aquisi¢des racionais, controladas e seletivas
baseadas em fatores sociais e ambientais e no respeito pelas geracdes futuras. Ja4 o
consumismo pode ser ressaltado como uma dependéncia para consumir.

0 World Watch Institute (Instituto Akatu, 2010) reconhece que o consumo é
normal. Todas as pessoas ou seres vivos necessitam consumir para sobreviver. A coisa que
nao é procedente é o consumismo, que ¢é a tendéncia atual que leva as pessoas a buscar o
significado da vida e aceitacdo dos outros principalmente através do que eles consomem.

Ao longo dos anos, a evolucdo econdmica permitiu o aumento entre classes e bens
de consumo sociais agora estdo disponiveis para todos. As classes mais baixas entram no
ritmo do consumismo e a midia se torna um grande aliado da disseminagdo dessa nova
realidade. Lipovetsky (2007) declara que a concepcdo de sociedade de consumo tange
atualmente como um indicio onde, se assemelha com uma das competéncias mais
representativa da nova ordem econdmica e da vida cotidiana das sociedades
contemporaneas.

Para Lazzarini e Gunn (2002), atualmente sido perceptiveis modelos insustentaveis
tanto na producdo quanto no consumo, que na verdade sdo dois lados da mesma moeda
cujos relacionamentos sdo interdependentes. Aquela insustentabilidade é baseada em
métodos indevidos socialmente e predadores ambientais porque nao atendem as
caréncias fundamentais da populacido e que precisa do uso intensivo de recursos naturais,
poluicdo, degradacdo dos ecossistemas naturais, incluindo a eliminacao de residuos pds-
consumo.

Logarezzi (2006) salienta que a progressista procura por novas mercadorias para
consumo, com vistas a agradar tanto necessidades reais e desejos produzidos socialmente
com a ajuda da publicidade, promove o elevado da producao e diversidade de produtos.

Nesse contexto, a questdo dos residuos foi apontada por problemas ambientais
como um dos mais graves problemas ambientais urbanos presentes. Entendendo a
necessidade de gerenciamento integrado de residuos sélidos levaram a criagdo da
chamada Politica da 3R (reduzir, reutilizacdo e reciclagem), que “inspira técnica e
pedagogicamente os meios de abordando a questdo do lixo”, como assegura Layrargues
(2002). Contudo, em geral, a énfase nos programas de coleta seletiva é a reciclagem e
reciclagem em vez de reduzir o consumo, o que caracteriza o principal problema.
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Metodologia

Para a realizacdo deste estudo, foi realizado uma revisao sistematica de literatura
que tem o prop6sito uma investigacdo focada que pretende identificar, selecionar, avaliar
e sintetizar os indices relevantes. As bases de estudo consultadas foram SciELO (Scientific
Electronic Library Online) e Peri6dico CAPES.

0 levantamento de dados ocorreu de setembro de 2019 a julho de 2020. A busca
foi feita para o periodo compreendido entre 1990 e 2019, cruzando-se o unitermo
Consumismo com Midia, Propaganda, Consumismo infantil, Escola e Ambiente escolar e seus
termos equivalentes nas linguas inglesa e espanhola. Foram selecionados trabalhos com a
abordagem sobre a influéncia da midia sobre o consumismo infantil e formas de
conscientizacdo através da educagdo ambiental, além de serem confidveis e reconhecidos
cientificamente. Entre os motivos para a ndo selecido dos trabalhos estavam; ndo
abordagem do assunto proposto, ndo completo, ou ndo disponivel online gratuitamente,
outros idiomas além de portugués, inglés e espanhol e por serem distintos de publicacao.

Resultados e discussao

A revisao bibliografica revelou inicialmente um total de 241 estudos com unitermo
Consumismo com Midia, Propaganda, Consumismo infantil, Escola e Ambiente escolar e seus
termos equivalentes nas linguas inglesa e espanhola, destes, 100 foram excluidos pela ndo
abordagem do assunto, ou seja, por ndo tratarem da influéncia da midia sobre o
consumismo infantil e formas de conscientiza¢ido através da educacao ambiental, 25 foram
excluidos por nio estarem completos, 18 por estarem em outro idioma, além do
portugués, inglés e espanhol, e 80 por serem distintos como editoriais, resenhas e resumos
(Figura 1).

Referéncias potencialmente
relevantes

N=241

Removidos nio
atenderam aos
critérios de inclozio
N=100

Removidos nio
atenderam aos
critérios de imclusdo

N=123

Figura 1. Estratégias de busca.
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Os 18 artigos selecionados que responderam aos critérios de inclusdo foram
listados na Tabela 1.

Tabela 1. Distribui¢ao dos artigos selecionados por ano de publicagao.

Autor An_o de~ Titulo Quantlflade de
publicagao artigos

Giacomini Filho 1991 Consumidor versus propaganda. 1

Sorrentino 1998 Educa.(,:ao,. meio ambiente e cidadania: reflexdes e 1
experiéncias.
A resolugido de problemas ambientais locais deve

Layrargues 1999 ser um tema-gerador ou a atividade-fim da 1
educacdo ambiental?

Guimardes 2001 Educagao. . ambiental e a gestio para a 1
sustentabilidade.
Didlogos entre as esferas global e local:
contribuicées de organizagoes nao-

Lazzarini e Gunn 2002 governamentais e movimentos sociais para a 1
sustentabilidade, equidade e democracia
planetaria.

Carvalho 2004 Educ,ag.ao ambiental: a formacdo do sujeito 1
ecolégico.
MMA 2005 Consumo sustentdvel: manual de educacio. 1
. Avancgos na norma brasileira de comercializa¢ao
Araujo et al. : . : . 2
de alimentos para idade infantil.
2006 = - .
. Educacdo ambiental em residuo: o foco da
Logarezzi
abordagem.
Lipovetsky 2007 A fe¥1c1dade paradoxal: ensaio sobre a sociedade 1
de hiperconsumo.
0 impacto da publicidade de bebidas alcodlicas
Pinsky e Jundi 2008 sobre o consumo entre jovens: revisio da 1
literatura internacional.
Boff Saber cuidar: Etica do humano: compaixido pela 2
Terra.
2009 = -
Cortez e Da producao ao consumo: impactos
Ortigoza socioambientais no espaco urbano.
Medeiros et al. 2011 A Im?qrta.ngla.l .da educacdo ambiental na escola 1
nas séries iniciais.
Afinal, somos ou nido somos uma sociedade de
Caron et al. A . 2
consumo? Consequéncias para a saude.
2015 O conceito dialético de mediacdo na pedagogia
Saviani histérico-critica em intermediagio com a
psicologia histérico-cultural.
Zanirato e 2016 Consumo, um dos dilemas da sustentabilidade. 1
Rotondaro
Alves et al. 2019 A influéncia da midia no consumismo infantil: uma 1

revisdo de literatura.

Influéncia da midia sobre o consumismo infantil
A midia possui forte influéncia sobre o consumismo infantil, principalmente nas
questdes mais simples, como no aleitamento materno onde existem diversas causas do
abandono devido a influéncia da propaganda sobre férmulas de leite integral. A influéncia
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do marketing utilizado pelas indudstrias sobre as praticas de alimentacdo infantil vem
causando consequéncias no desmame precoce, na desnutricdo e na mortalidade infantil.
(Aratjo et al., 2006). Outra forte influéncia é o marketing de bebidas alcodlicas que
interfere diretamente na vida dos jovens e adultos, causando dependéncia e morte
(Pinsky, 2008).

0 consumo qualifica o individuo e as identidades que sao produzidas através do
consumo. Neste contexto, ser alguém é ser consumidor. O direito do consumidor se
sobrepde e se torna referéncia inclusive para o julgamento sobre direitos sociais, como
nos casos de judicializacdo em satude no Brasil (Caron, 2015)

Os meios de comunicacdo de massa tendem a enaltecer o elevado padrdo de
consumo da classe dominante. De acordo com Campos e Souza (2003) isto esta associado
com a ideia de liberdade e de independéncia, difundindo o consumismo como uma
“liberdade de escolha do individuo”. Sendo assim, os meios de comunicacdo impdem seu
grande fluxo de mensagens ideolégicas, causando o conformismo e a manipulacdo das
massas. Os artefatos tecnoldgicos sdo feitos para ndo pensar e perder tempo, como
também para operar e viver num ativismo na qual é impossivel a autonomia e a liberdade,
principalmente quando o destinatario da mensagem midiatica é a crianga, pois esta é mais
propensa a ingenuidade e credulidade.

0 tema “influéncia da midia” é de grande relevancia, pois os meios de comunica¢do
em geral, quando utilizados de forma deliberada, principalmente no que refere-se as
criancas, formam valores e costumes que se tornam referéncia para estes futuros adultos
(Alves et al.,, 2019).

0 Manual da Educagdo (MEC, 2005) refor¢a que as criancas e os jovens sdo ainda
mais suscetiveis a publicidade do que os adultos. Isso ocorre porque eles ainda ndo tém
uma mentalidade critica bem desenvolvida, nem a capacidade de ver o que esta por tras da
mensagem publicitdria. E como os jovens constituem um grupo cada vez maior de
consumidores em potencial, eles sdo um importante alvo na mira das empresas de
publicidade.

As criancas de hoje sofrem influéncia da globalizacdo cultural no mundo dos
brinquedos. A boneca americana, as figurinhas de guerreiros intergalacticos, bonecos
japoneses e tantos outros heroéis fabricados pela midia sdo brinquedos encontrados em
qualquer lugar do mundo. Com essa globalizacdo, que se expressa ndo somente nos
brinquedos, mas também na publicidade de um grande numero de produtos, as
particularidades de cada povo e cada cultura tendem a apagar-se (MEC, 2005).

A crianca como individuo concreto, seu interesse coincide com a apropriacdo das
objetivacdes humanas, isto é, o conjunto dos instrumentos materiais e culturais
produzidos pela humanidade e incorporados a forma social de que a crianca participa.
Nesse sentido, a publicidade massiva desempenhou e continua a desempenhar um papel
importante. E natural que as criancas passem a valorizar e desejar aqueles mesmos
brinquedos que veem na televisdo, pois elas ndo tém discernimento suficiente para
compreender que uma simples boneca possa significar a substituicao de valores culturais
e a importacdo de um estilo de vida que pode ndo ser o mais adequado para ela (Saviani,
2015).

Ao mesmo tempo em que vemos esse padrao de consumo disseminado pela
globalizacdo cultural vemos também uma reagdo da sociedade na tentativa de contrapor
essa homogeneizacdo de valores e culturas, ainda que numa escala menor e artesanal de
produtos que valorizem aspectos culturais e raciais antes negligenciados como é o caso da
fabricacdo de bonecas negras.
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Habitos de consumo exacerbado e seus problemas

Alves et al. (2019) em trabalho de revisdo de literatura verificaram que ha um
consenso entre os pesquisadores que abordam o papel da midia no consumo infantil. O
discurso midiatico tem implicado no estabelecimento de valores que favorecem a
construgdo da “adultizacao” precoce da crianca, contribuindo também na formagido de
consumidores infantis em uma “sociedade espetacularizada”, na qual as criancas sio
incentivadas por meio da publicidade, a participarem de concursos de beleza e tornarem-
se “modelos” de corpo, género e sexualidade, para o consumo de produtos de beleza ditos
para o publico-infantil, e as criangas se tornam, ao mesmo tempo, consumidoras e objetos
de consumo.

Giacomini (1991) observou que alguns aspectos da propaganda, entre eles as
pessoas de baixa renda dao mais importancia a propaganda do que as de alta renda,
mulheres acreditam mais na propaganda do que os homens, pessoas com grau de
instrucdo mais elevados sao mais meticulosas ao analisarem uma propaganda, no entanto,
esses mesmos consumidores acreditam que publica¢des falsas deveriam ser passiveis de
punicao e retratacao publica.

0 habito de consumo exacerbado e altos padroes de producdo e consumo nos faz
pensar nas geracOes que ainda virdo, em suas necessidades, saimos assim dos problemas
advindos do padrao de consumo e seus danos na micro escala e nos deparamos com os
danos em escala planetaria.

A grande demanda gerada pelo consumo exacerbado nos levam a pensar nas
relacdes entre consumo e meio ambiente e em caminhos para diminuir a tensdo causada
pelo apelo ao consumo (Zanirato e Rotondaro, 2016). O Consumo exagerado possui sérios
agravantes como, aquecimento global do planeta, devastacao das florestas, exterminio da
biodiversidade, estes problemas sdo decorréncia, em grande parte, do atual estagio de
desenvolvimento global, dos altos padrdes de produgao e consumo (Sorrentino, 1998).

Deste modo se faz necessario construir uma sociedade mais sustentavel, na qual se
fortaleca, a partir da critica ao consumismo, a ideia de que os atuais padrdes de consumo
estdo nas raizes da crise ambiental. (Cortez e Ortigoza, 2009). Boff (2009) condiciona a
saude planetaria a uma alfabetizacdo ecolégica, e que se reveja os habitos de consumo.
Logarezzi (2006) alerta que um consumo responsavel ndo deve procurar apenas o
desenvolvimento de novos comportamentos individuais e coletivos quanto ao ato de
consumir, deve-se moldar novos habitos de um consumo responsavel, onde deve-se
envolver também reflexdes individuais e intersubjetivos sobre a realidade e a construcdo
participativa de processos que apontem para uma revisdo profunda dos valores que regem
avida em sociedade.

O tema consumismo infantil no ambiente escolar

Enquanto acdo educativa, educacdo ambiental tem sido importante moderadora
entre a esfera educacional e o campo ambiental, dialogando com os novos problemas
gerados pela crise ecoldgica e produzindo reflexdes, concepgdes, métodos e experiéncias
que visam construir novas bases de conhecimento e valores ecolégicos nesta e nas futuras
geragoes (Carvalho, 2004).

Nessa direcdo, a educacdo para a cidadania representa a possibilidade de motivar e
sensibilizar as pessoas para transformar as diversas formas de participagdo em potenciais
fatores de dinamizacdo da sociedade e de ampliacdo do controle social, inclusive pelos
setores menos mobilizados.

Trata-se de criar as condi¢es para a ruptura com a cultura politica dominante e
para uma nova proposta de sociabilidade baseada na educacio para a participacao, esta se
concretizara principalmente pela presenca crescente de uma pluralidade de atores que,
através da ativacdo do seu potencial de participacao terdo cada vez mais condigdes de
intervir consistentemente e sem tutela nos processos decisérios de interesse publico,
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legitimando e consolidando propostas de gestdo baseadas na garantia de acesso a
informacao e na conciliacdo de canais abertos para a participacdo que, por sua vez, sao pré
condi¢des basicas para institucionalizacdo do controle social (Guimaraes, 2001; Santos e
Sato, 2001).

Entende-se a importancia dos responsaveis, bem como profissionais de psicologia
envolvidos com a crianca, estarem conscientes de que a influéncia da midia se configura
numa questdo de interesse social, devido a possibilidade de intervencdo direta e/ou
indireta, a depender de suas proporg¢des, no desenvolvimento infantil (Alves et al., 2019).

A educacgido possui a capacidade de promover valores, trata-se de um processo que
envolve transformagdes no sujeito que aprende e incide sobre sua identidade e posturas
diante do mundo. Desenvolvendo habilidades como mais cooperacdo, e menos
competitividade, assim se pode ter grandes expectativas sobre a recuperacao do meio
ambiente, ou o congelamento da destruicdo dos bens naturais que ainda ndo entraram em
extin¢do no nosso planeta (Medeiros et al., 2011).

Layrargues (1999) aponta para o surgimento de estratégia de resolucdo de
problemas ambientais locais, onde a acdo local representa a melhor oportunidade tanto do
enfrentamento dos problemas ambientais, como da compreensao da complexa interacdo
dos aspectos ecoldgicos com os politico-econdmicos e socioculturais da questdo ambiental.
A partir desta 6tica, para além de se trabalhar pontualmente questdes globais e distantes
da realidade, como a reducao da camada de ozdnio, as queimadas nas florestas tropicais, o
comércio do lixo toxico, a desertificacio ou a extincdo de espécies, o educador deve
priorizar em sua pratica a pauta dos problemas locais que afetam as suas comunidades.

A resolucdo de problemas ambientais locais carrega um valor altamente positivo,
pois foge da tendéncia desmobilizadora da percepg¢ao dos problemas globais, distantes da
realidade local, e parte do principio de que é indispensavel que o cidadao participe da
organizacao e gestao do seu ambiente de vida cotidiano (Layrargues, 1999).

Conclusao

A ideia de que o consumo de produtos representa qualidade de vida e sociedade
evoluida tem caido por terra frente aos grandes danos ambientais, e ndo menos
importante a interferéncia sob o poder de escolha e saude fisica e mental. Mas atrelado ao
consumo exacerbado esta a propaganda, que nos leva na busca incessante da felicidade
intangivel. O publico mais suscetivel ao apelo da midia é sem duvida o publico infantil
devido ao fato da crianca ndo ter uma mentalidade critica, sem conseguir distinguir o que
estd por tras da mensagem publicitaria.

0 levantamento dos dados mostra que o tema “consumismo e educacdo ambiental”
é pouco abordado na educacdo e, principalmente, na educagdo para o consumo, que
consequentemente leva a uma falha, pois a educacdo deve ter a capacidade de promover
valores, ndo sendo somente um meio de informar, trata-se de um processo que envolve
transformacodes no sujeito que aprende e incide sobre sua identidade e posturas a frente
do mundo, diante disso fica claro a real importancia de se trabalhar educacdo para o
consumo desde a educacao infantil pois, € desde pequeno que se aprende a preservar.
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